
Institut für Jugendkulturforschung (2024): Best Ager-Special – Mobilität, Konsum, Freizeit, Medien: 50- bis 75-Jährige und werberelevante Zielgruppe             

16 bis 49 Jahre im Vergleich, n=900
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50 bis 75 Jahre gesamt (Best Agers) 16 bis 49 Jahre gesamt (werberelevante Zielgruppe)

Wann haben Sie folgende Medien in letzter Zeit genutzt?

in den letzten ein bis zwei Tagen genutzt

„Best Agers“ & Medien: Mediennutzung – TV & Social Media
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